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Text: Sascha Rentzing

Dieser Badeanzug des Schweizer Unterwi-
scheherstellers Triumph bringt seinen Tri-
gerinnen gleich doppelten Nutzen: Er soll
die Damen nicht nur besonders sexy klei-
den, sondern liefert obendrein auch Strom.
Das Textil fungiert quasi als mobiles Strand-
kraftwerk: 200 eingearbeitete Solarzellen er-
zeugen eine Leistung von vier Watt. Will
man beim Sonnenbaden sein Handy oder
den MP3-Player laden, steckt man einfach
ein Ladekabel in eine kleine Steckdose, die
versteckt unterhalb des rechten Trigers ein-
geniht ist. Trotz der sperrigen Extras ist der
Swimsuit eine ,alternative Energiequelle, die
sich dem Kérper faszinierend anschmiegt®,
verspricht Triumph-Sprecherin Anne Raab.
Denn die Ingenieure der Hamburger Solar-
firma Conergy hitten dafiir spezielle, be-
sonders gut tragbare Module entwickelt.
Doch der neue Badedress hat einen ent-
scheidenden Nachteil: Zum Schwimmen
taugt er nicht. Die Zellen sind wasseremp-
findlich. Energiebewusste Badenixen miis-
sen vor dem Sprung ins kiihle Nass in ein
weniger hoch technisiertes Kleidungsstiick
schliipfen.

Der Swimsuit zihle sicher nicht zu den
bedeutendsten Erfindungen der Solar-
technologie. Doch deutet er an, wie breit
und bunt das Feld der mobilen Photovol-
taik (PV) inzwischen ist. Beschrinkte sich
das Angebor solarbetriebener Kleingerite
vor 20 Jahren auf Taschenrechner und Di-
gitaluhren, reicht die Palette heute vom fie-
penden Wiihlmausschreck

zum

Schutz des englischen
Rasens iiber mo-
dische So-

lartaschen

und Strom erzeugende Hundewesten bis
zu technisch anspruchsvollen PV-Auto-
dichern, die den Bleiakku des Fahrzeugs
entlasten. Auch wenn einige dieser Appli-
kationen iiberfliissiger und iiberteuerter
Kitsch sind, der oft schnell kaputt geht -
in Deutschland erfreuen sich die solaren
Kleinode zunehmender Beliebtheit. ,Der
Marke hat in den letzten drei Jahren enorm
zugelegt®, sagt Sven Tackmann, Inhaber des
Internetversands Solarbag-Shop. Die Um-
satzzahlen seiner Firma belegen das: ,Wir
wachsen jihrlich im dreistelligen Prozent-
bereich.”

Neue Nanozellen

treiben den Markt

Das Verwunderliche daran: Der Verkauf
der solaren Kleingerite liuft, obwohl sie
teils recht teuer sind. Wihrend der Han-
del mit Phortovolraik fiir Dicher und So-
larparks nur iiber finanzielle Anreize in
Schwung gehalten werden kann, scheinen
die Kunden bei den Solargeriten blind zu-
zugreifen. Gegeniiber einem gingigen Ben-
zinrasenmiher fiir 500 Euro wird sich ein
solarunterstiitztes Exemplar fiir 3000 Euro
niemals rechnen. Ist bei den groffen Instal-
lationen die Rentabilitit maflgeblich fiir
eine Investition, spielt das Kosten-Nutzen-
Verhiiltnis bei der Autarkie im Kleinen of-
fenbar keine Rolle.

Eine einfache Erklirung dafiir ist, dass
sich Solarenergie wegen ihres modernen
Images grofler Popularitit erfreut. Dabei
wird die kleine von der groflen PV ein
Stiick weit mitgezogen. Die attraktive

Einspeisevergiitung fiir Solarstrom
in Deutschland einerseits und fal-

lende Modulpreise andererseits
treiben hierzulande immer mehr
Investoren auf die Dicher. Vie-
le dieser Solarbegeisterten pil-
gern auch in die Baumirkte
und tummeln sich im Interner,
um dort photovoltaisch betrie-
bene Gerite fiir ihren Garten
und unterwegs zu kaufen. ,In
Deutschland ist der solare
Informationshin-
tergrund sehr
grof3“, begriin-
det Tackmann
seinen guten
Absatz. Auch
das wachsende
Bediirfnis nach

unbegrenzter Mobilitit befliigelt die Nach-
frage nach Mini-Inselsystemen. Actraktiv ist
ein Solarladegerit, weil man sich nirgendwo
sorgen muss, dass sein Handy oder Laptop
schlapp macht. Neue Solartechniken wie
flexible, nanostrukturierte Zellen bringen
zusitzlichen Schub: Hier wandeln statr des
massiven Siliziums oder der Diinnschicht-
absorber winzige Farbstoff- oder Plastik-
molekiile Licht in Strom um (neue energie
4/2009). Dank des geringeren Materialver-
brauchs lassen sich die Nanozellen giinstig
produzieren und
dass sie ideal in

wiegen so wenig,

"\

alle tragbaren
Utensilien, sogar
in feinste Bade-
mode, integ-
riert werden
kénnen.

Ent-
wickler
wie Flex-
cell, G24i
und Konarka

haben den mo-
bilen PV-Markt deshalb
fest im Blick. ,Er ist fiir Konarka
extrem wichtig®, sagt Firmensprecherin
Tracy Wemett. Konarkas erster Kunde in
Deutschland ist der Ludwigsburger Inter-
nethindler Neuber’s, der Umhingetaschen
mit Plastikzellen des US-Unternehmens be-
stiickt. Thr Strom speist einen Lithium-Io-
nen-Akku im Tascheninneren, der elektro-
nische Kleingerite bei Bedarf mit Energie
versorgt. Das Geschift mit den Solarbags
sei, so Shop-Betreiber Jiirgen Neuber, ,su-
per angelaufen®. ,Seit dem Start des Ver-
triebs im September 2009 haben wir bereits
1500 Exemplare verkauft.“ Kiinftig will er
sogar 10000 Stiick pro Jahr an den Mann
bringen. Offensichtlich trifft der Pro-
duktdesigner mit seiner Taschenkreation
genau den Geschmack und die Bediirfnisse
der Kunden: Den Solarbag gibt es in vielen
modischen Farben und mit 129 Euro kos-
tet er nicht mehr als die allseits beliebten
Taschen aus LKW-Plane. Laut Konarka er-
zeugt das 1,4-Watt-Solarfeld acht Jahre ver-
lasslich Strom. Chinesische Billigzellen, die
immer noch in vielen Applikationen einge-
setzt werden, geben dagegen oft schon nach
wenigen Wochen den Geist auf. Konarka
sicht daher auch in allen anderen Kategori-
en der mobilen PV grofle Chancen fiir sei-
ne Technik. ,Es gibt viele potenzielle Part- b
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Elektrisierender Badeanzug: In
die Serienproduktion ist Triumph mit
diesem schwarzen Neckholder-Mo-
nokini mit dreigeschlitztem Brust-
band Dekolletée und vier Watt Solar-
zellenleistung nicht gegangen. Der
Schweizer Unterwaschehersteller
fertigt den Solarzellen-Swimsuit je-
doch auf Anfrage an: Achtung! Was-
serempfindlich - nur geeignet firs
Sonnenbad.
www.triumph.de

2 Mit Zelle und Kurbel: Ein Radio
fir unterwegs ohne Batterien? Das
Solar-Radio ..Eye-Max" von Loew-
Energy erhalt seinen Strom per So-
larzellen. Und falls es mal dunkel
wird und der Akku leer ist, kann mit-
hilfe der Notaggregat-Kurbel weiter
Musik gehort werden.

Preis: 59,95 Euro bei
www.loew-energy.de

£ Kraftvolle Tasche: Die ..Crystal
Sunbag” von Neuber ist eine Solar-
umhangetasche im derzeit modi-

- schen Lastkraftwagen-Anhanger-
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planen-Stil. Bis auf die Solarzellen
halten sich die Materialkosten daher
in Grenzen.

Preis: 129,00 Euro
www.energy-sunbags.de

€3 Selbststandiger Rasenmiher:
Der Automower wurde zum Uber-
raschenden Verkaufsschlager fir
den schwedischen Gerate-Herstel-
ler Husqvarna. Bei schonem Wet-
ter schafft das fleiBige Kerlchen 250
Quadratmeter Rasenflache in der
Stunde. Er maht ganz leise, immer
weiter, solange die Sonne scheint...
Preis: ca. 2700 Euro
www.husqvarna.com/de/homeow-
ner/products/robotic-mowers

€3 € Tand aus Solarzellen: Wer
kennt sie nicht, die Flugzeuge, bei
denen sich per Solarzelle der Pro-
peller drehen soll, oder die Plastik-
Nick-Knack-Puppe, die solarbetrie-
ben wackelt und nervt. Spielzeug und
Werbegeschenk, fast immer Kitsch,
als Werbung fiir die Solarenergie
gedacht, tatsachlich aber unnitzer
Tand, der eins gemein hat: dass er
nach einer Woche den Geist aufgibt.
Preis: geschenkt noch zu teuer.
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ner in den Bereichen Ladegerite,
Taschen und Mikroelekronik®,
sagt Wemett. Die nichste Konar-
ka-Applikation soll in Deutsch-
land bereits diesen Sommer auf
den Markt kommen: ein styli-
scher Sonnenschirm fiir Cafés, der

Strom fiir die Bar und die Jukebox
generiert.

Seriose Technik gewinnt
die Oberhand
Die Amerikaner miissen sich auf wachsen-
de Konkurrenz einstellen. Auch etablierte
Diinnschichtfirmen wie die Schweizer Flex-
cell, die US-Firma Global Solar Energy oder
Wiirth Solar wollen im wachsenden Mini-
Insel-Segment Fuf fassen. ,Viele Solarpro-
duzenten entwickeln den Consumer-Markt
inzwischen parallel zu threm Kerngeschift®,
sagt Tackmann. ,Im Gegensatz zu der auf
Férderung angewiesenen Netz-PV bietet
ihnen dieser Markt Konstanz.“ Aktueller
Bestseller seines Solarbag-Shops: der so ge-
nannte Powertraveller, ein Set aus Ladegerit
und rollbarem Modul aus amorphem Silizi-
um von Diinnschichtspezialist Flexcell. Das
leistungsstirkste Set besteht
aus einem 14-Wartt-Pa-
neel, das das Ladege-
rit bei voller Son-
neneinstrahlung

binnen zehn bis
zwolf Stun-
den mit

Energie
fiillt. Damirt soll ein Notebook sechs Stun-

den zusitzlich betrieben werden kénnen,
also mindestens eine Flug- oder Zugfahrt-
linge. Kosten: 399 Euro. Wer seinen Akku
in der Hilfte der Zeit laden will, kann bei
Tackmann fiir den doppelten Preis das leis-
tungsstirkere ,Sunload“-Set kaufen. Herz-
stiick ist ein Diinnschichtmodul auf Basis
von Kupfer, Indium, Gallium und Selen
(CIGS) von Global Solar Energy mit 62
Watt Leistung. Bisher installiert die Firma
diese Technik vor allem in groflen Solar-
parks. Im Grofien erprobte Technik erobert
damit nun auch den mobilen Markt.

Vom wachsenden Wettbewerb profitiert

der Kunde. Die Auswahl wird grofler, qua-

litativ

hochwertige Produkte verdringen billige
Lockangebote. Dadurch wiichst das Ver-
trauen in die mobile Technik und steigt die
Nachfrage. Zugleich fallen dank Innovatio-
nen und groflerer Produktionsmengen die
Kosten fiir die Applikationen — der Markt
wichst nicht nur, er wird auch erwachsen.
Das merkt auch Tackmann, der den Preis
fiir seinen Bestseller Powertraveller auf-
grund niedrigerer Einkaufskosten jetzt um
50 Euro senken konnte. ,Die Masse ist der
Grund dafiir®, sagt der Geschiftsmann.

Auch in Haus- und Schrebergirten hilt
Solartechnik im groflen Stil Einzug. Wo
bislang nur leuchtende Kolibris oder Solar-
lampen anzutreffen waren, trifft man heute
immer hiufiger auch auf groflere solarbe-
triebene Gerite, die knatternde Dieselag-
gregate iiberfliissig machen.

Sogar noble PV-Pavillons, deren Solar-
dach automatisch der Sonne nachgefiihrt
wird, finden sich inzwischen im Sorti-
ment einiger Anbieter. Der absolute Kra-
cher im Garten-Segment ist derzeit der Au-
tomower Solar Hybrid des schwedischen
Geriteherstellers Husqvarna. Bei vollem
Akku, den ein integriertes Modul lide,
miht das Gerit laut Anbieter eine Stun-
de lang und schafft in dieser Zeit 90 Quad-
ratmeter Wiese. Mit solarer Unterstiitzung
verdoppeln sich Mihzeit und -fliche. Ein
Indukrionskabel, das um das zu bearbei-
tende Areal gelegt wird, bestimmt Automo-
wers Wirkkreis. Der Clou des Okomihers:
Leert sich sein Akku, fihrt er automatisch
zur Ladestation. So viel maschinelle Intelli-
genz beeindruckt Kunden: Trotz des stolzen
Preises von knapp 3000 Euro habe, so Do-
ris Schiiffler von Husqvarna Deutschland,
das Gerit ,eingeschlagen wie eine Bombe®.
»Die Produktion kommt kaum noch hin-
terher.”

In der gleichen gliicklichen Lage steckt
die Schweizer Firma Byland, die Garten-
freunden mit ihrer Solarbrause Solarfizz
das Warmduschen im Freien erméglicht.
Das etwa 400 Euro teure Gerit basiert als
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Der Markt fiir solare Kleinanwendungen
ist fast so alt wie der fir netzgekoppel-
te Anlagen. Bereits in den 70er Jahren
wanderten Solarzellen in Uhren. Dieses
ehemalige Hochpreisprodukt zahlt heute
langst zur preiswerten Massensektion.
Die Bandbreite der Produkte ist heut-
zutage enorm. Und diese Vielfalt macht
die Einschatzung schwer: Wie grof3 der
Absatzmarkt fir die Mini-Applikationen
weltweit oder auch nur inDeutschland
ist, lasst sich kaum serids beziffern.
Ganz grob ldsst sich das bunte Feld
in zwei Bereiche teilen: die Billig- und

— e

Sonne fiir Schnappchenjager und Yuppies

die Lifestyle-Fraktion. Unter ersterer
findet sich Massenware wie Lampen
und Taschenrechner. Meist kommt sie
als Komplettprodukt aus Fernost, und
meist ist die Qualitat alles andere als
Uberzeugend. Das genaue Gegenstiick
dazu: ein Hochpreis-Segment aus tren-
digen Taschen, Badeanziigen und aller-
lei anderem spielerischem Alltagsgut.
Hier Ubersteigt der Kaufpreis den rea-
len Strombeitrag oft um Langen. Fir die
style- wie umweltbewusste Zielgruppe
scheint dies aber keine so grofie Rolle
zu spielen.

eine der wenigen solaren Applikationen
nicht auf Zellen, sondern wirmeerzeugen-
den Kollektoren. Diese erhitzen Wasser, das
ihnen ein Gartenschlauch zuleitet, auf 70
Grad Celsius. Bei voller Bestrahlung schafft
der Kollektor 15 Liter pro Stunde. Laut
Hersteller ist die Brause ruckzuck instal-
liert: Stiitzbeine aus den aus Kollektor und
Mischbatterie bestehenden Korpus drehen,
die héhenverstellbare Duschstange justie-
ren und Schlauch ankuppeln —

duschen.

Riesenmarkt
E-Mobilitat

Das wirkliche Millionen-
geschift wartet auf die
Firmen aber nicht im Gar-
ten, sondern auf der Strafle.
Viele Autohersteller wol-
len Fahrzeuge mit Hy-
brid- oder Elektroan-
trieb bauen und den
Ottomotor Zug

um Zug verban-

nen. Die PV hilft

beim Ubergang: In

das Dach von Benzin-
autos integrierte Zellen unterstiitzen

die Batterie, speisen bei spiteren Fahrzeu-
gen den Elektromotor mit Solarstrom. Das
Sonnenauto ist mehr als nur eine kiithne Vi-
sion: Die Diisseldorfer Firma Systaic produ-

ziert bereits serienmiflig Zellen fiir Schie-
bedicher, verkauft diese iiber ihre Toch-
ter Webasto Solar. ,,Die Dicher sorgen fiir
Frischluftzufuhr auch im ausgeschalteten
Fahrzeug, begrenzen den Energiebedarf
der Klimaanlage und verringern damit den
Benzinverbrauch um bis zu 0,5 Liter auf
100 Kilometer®, erklirt Systaic-Sprecher
Achim Zolke. Kyocera will sich ebenfalls
im Automotiven Bereich positionieren.
Der japanische Solarhersteller lie-
fert seit einem Jahr das Solar-Liif-
tungssystem des Toyota Prius, hat
fiir die Produktion diese speziel-
len Paneele eigens eine Linie sei-
nes Yohkaichi-Werks umgeriistet.
& Solar-Schiebedicher und -Liifter
sind erst der Anfang. Kiinf-
tig wollen die Firmen grofe-
re Teile der Fahrzeughiille
mit Solarapplikationen
ausstatten. Systaics
nichste Errungen-
schaft ist bereits im
Konzeptfahrzeug
Mercedes-Benz Blue-
zero integriert: ein
Komplettdach fiir Hybrid- und
Elektrofahrzeuge, das bis zu 13 Prozent
Sprit einspart. Ein Einsatzgebiet fiir Solar-
zellen mit einem zihlbaren Mehrwert. Bei
Photovoltaik in Badeanziigen trifft das al-
lerdings wohl kaum zu. €
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