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Sonnenwarme
von mehr Dachern

Neue Kampagne fiir Solarthermie

Von Michael Franken

Sonnenenergie fiir Warmwasser und
als Zusatzheizung zu nutzen, liegt voll im
griinen Trend. Mit der bundesweiten
Kampagne »Solar — na klarl« sollen die
Verbraucher zur verstérkten Nutzung
von Solarwérme motiviert werden.

aximilian Gege ist ein kiihl rech-
Mnender (Oko-Stratege. Der Chef des

Arbeitskreises fiir UmweltbewuB-
tes Management B.A.UM. in Hamburg
ist der Vordenker der »Solarkampagne
2000«. Fiir Gege steht fest: »Mit unserer
Initiative werden wir neue Jobs schaffen
und einen wirkungsvollen Beitrag zum
Klimaschutz leisten.« Davon ist Bundes-
wirtschaftsminister ~ Werner  Miiller
scheinbar auch iiberzeugt. Gestern lau-
tete der oberste Wirtschaftslenker auf der
Internationalen Leitmesse fiir Haus- und
Gebéudetechnik (ISH) die Kampagne »So-
lar - na klar« ein. Mit dieser Aktion sollen

im Rahmen der von Gege bereits ange-
schobenen Solarkampagne 2000 in den
nachsten drei Jahren 1,2 Millionen Qua-
dratmeter Kollektorfliche geschaffen
werden. Erstmals rithren hier private Or-
ganisationen wie B.A.U.M. und ‘der Zen-
tralverband Sanitir, Heizung, Klima
(ZVSH) gemeinsam die Werbetrommel.
Die Kampagne hat nichts mit dem
100 000-Déacherprogramm zu tun, rLit
dem die Stromgewinnung aus der Sonne
gefordert werden soll. »Die Brauchwas-
sererwdrmung aus Sonnenkoilektoren,
die kleinere Schwester der Photovoltaik,
ist ein noch groBerer Wachstumsmarkt«,
glaubt Jens Wischmann, Sprecher des
ZVSH. Allein in den vergangenen fiinf
Jahren hat sich der Solarthermie-Markt
rasant entwickelt. Die Steigerungsraten
lagen seit 1996 bei 25 Prozent im Jah-
resschnitt. Im vorigen Jahr lieBen sich
Deutschlands Hausbesitzer fast 450 000
Quadratmeter Dachfliche mit Sonnen-
kollektoren zupflastern. 800 Millionen
Quadratmeter solargeeignete Dachfld-
chen stehen hierzulande zur Verfliigung.
Es kénnen nahezu 400mal soviel Kollek-

toren installiert "verden, wie dies bisher
geschah. Bis zum Ende 2000 soll die in-
stallierte Gesamtfliche von heute drei auf
sieben Millionen Quadratmeter erhdéht
werden. »Das sind nur vorsichtige Schit-
zungeng, erkldrt Gege. Nach Berechnui-
gen der Initiatoren aus der Hansestadt
konnten bis 2010 fast 100 000 neue Ar-
beitspldatze geschaffen werden, wann der
»Solar«-Kampagnen-Funke so richtig
ziindet. Kommt die Solarthermie in
Schwung, hofft der ZVSH in den néachsten
fiinf Jahren auf ein Umsatzvolumen von
vier Milliarden Mark - und zwar pro Jahr.
Davon konnten die etwa 56 000 Hand-
werksbetrigbe mit rund einer halben Mil-
lion Beschiftigen profitieren. Die Vor-
aussetzungen fiir einen steilen Aufwirts-
trend sind gut. Die Produkte stecken nicht
mehr in den Kinderschuhen, sie sind aus-
gereift. Derzeit kostet eine thermische So-
laranlage zwischen 1500 und 2000 Mark
pro Quadratmeter. Also allenfalls ein
Zehntel einer Photovoltaikanlage. Ubers
Jahr gerechnet ergibt sich ein Solaranteil
bei der Trinkwassererwarmung von etwa
60 Prozent. Solaranlagen, die auch die
Raumheizung unterstiitzen, konnen bei
gut gedimmten Hausern bis zu 25 Pro-
zent des Gesamtwarmebedarfs fiir Trink-
wasser und Heizung decken. Maximilian
Gege ist optimistisch. In Deutschland
miissen in den nachsten Jahren rund fiinf
Millionen Heizkessel erneuert werden.
Der Trend gehe eindeutig hin zum »so-
laren Sanieren, also hin zur Umriistung
inklusive Solaranlage.

Anstieg mit
Riickgang
Die 90er Jahre waren
nicht gerade arbeit-
nehmerfreundlich.
Nicht nur, weil Hun-
derttausende Arbeits-
pldtze dem Rotstift
zum Opfer fielen und
die Arbeitslosen-Zahl
die Vier-Millionen-
Marke Giberschritt.
Auch mit der Einkom-
mensentwicklung
war nicht viel Staat
zu machen. Die Net-
toverdienste je Be-
schaftigten stiegen
zwischen 1993 und
1998 zwar um durch-
schnittlich 12 Prozent.
Rechnet man jedoch
den Preisanstieg da-
gegen, ergibt sich ein
Riickgang der Real-
einkommen, so dal
Arbeitnehmer heute
weniger Kaufkraft zur
Verfiigung haben als
2u Beginn der 90er



